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Abstract: In the context of globalization of market and competition, as well as of progress in information technology and communications, knowledge becomes a major and critical factor of economic growth and living standards. Globalization and new information and communication technologies lead to products and services provided at existing standards on foreign global markets. The creation of innovative (high-level) products and services can be ensured only by maintaining and developing research-development-innovation capabilities supported by active technology transfers to providers of goods and services. Awareness of the process calls for a strategy for development of viable sectors (able to cope with competition on the EU market and other foreign markets). Reengineering of management and processes in order to move to electronic business allows the possibility of a significant reduction of total costs, within a timescale not very large. The main sources of cost reduction could be: reengineering of business processes, identifying opportunities for improving performances by integration and joint use of resources; computerized operations, including online options for employees (for example, the report of expenses or for ordering software products) and customers (for example, to call for demonstrations or to purchase software products); centralized information integration and switching to networking applications (e-marketing reengineering; compressing the number of marketing Web sites of the company); creating a centralized training service (e-Learning).
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	1 Introducere

În contextul globalizării competiţiei şi pieţei, a progreselor obţinute în domeniul tehnologiei informaţiei şi comunicaţiilor, cunoaşterea se impune ca factor critic, determinant, al creşterii economice şi al standardului de viaţă.  Globalizarea şi noile tehnologii informatice şi de comunicaţii impun realizarea produselor şi serviciilor la nivelul standardelor existente pe piaţa externă/global-piaţa internă a UE. Realizarea produselor şi serviciilor inovative, de nivel, nu se poate asigura decât prin menţinerea şi dezvoltarea unor capacităţi de cercetare-dezvoltare-inovare susţinute de un transfer tehnologic activ către producătorii de bunuri şi servicii. Conştientizarea acestei stări impune elaborarea unei strategii de dezvoltare a unor sectoare viabile, care includ produse şi servicii cerute de societatea informaţională (capabile să facă faţă competiţiei pe piaţa UE, pe alte pieţe externe).
Pentru o economie emergentă, de tipul României, pe segmentul hardware, este greu de conceput o dezvoltare altfel decât alături de investitori strategici (dispunând de capital pentru echipamente, tehnologii avansate, piaţă), motivaţi prin prezenţă semnificativă pe piaţa internă. Pot fi alese nişe - pe piaţa internă sau pentru export - pentru produse ce pot fi menţinute, prin cercetare-dezvoltare-inovare, la un nivel competitiv ridicat, pe durate medii. O altă opţiune vizează calitatea de furnizor pentru anumite componente/subansamble (subcontractor), cu nivel de competitivitate corespunzător, susţinute, de asemenea, prin activităţi de cercetare-dezvoltare-inovare. Cercetătorii europeni din domeniul comunicaţiilor lucrează la servicii şi sisteme considerate a reprezenta viitorul comunitar al reţelelor de acces la Internet în bandă largă. Proiectul MUSE (Multi Service Access Everywhere), co-finanţat de Uniunea Europeană, vizează punerea la punct a unor tehnologii „ieftine” pentru reţele de access tip multi-user. Acestea ar urma să asigure legături securizate între terminale şi noduri, într-un mediu cu mai mulţi furnizori. În acest mod, cetăţeanul european va beneficia de servicii broadband în orice loc („ubiquitous delivery of broadband services to every European citizen”). Pe lista priorităţilor MUSE se află soluţii tehnologice pentru facilitarea convergenţei fix-mobil sau  pentru servicii multimedia de tip televiziune prin Internet (IPTV). Un alt proiect european, FIREWORKS (FlexIble RElay Wireless OFDM-based networks), are ca temă principală de cercetare reţelele wireless broadband de generaţia a patra (4G; BWA - Broadband Wireless Access; sisteme bazate pe standardul IEEE 802.16). Utilizatorii FIREWORKS vor beneficia de acces broadband mobil indiferent de natura echipamentului sau de reţeaua de comunicaţii.

Pe segmentul de software, sunt posibile opţiuni, pentru economiile emergente (România), în funcţie de piaţă (internă, externă) şi de tipul activităţii ce răspunde cererii (activităţi de tipul serviciilor, activităţi mai complexe ce urmăresc realizarea de produse-program specializate):  servicii la cerere pentru piaţa internă/piaţa externă; produse-program complexe pentru piaţa internă/pentru export.

Pe baza acestor opţiuni se pot defini strategii diverse, cu scenarii posibile de realizare: o strategie orientată pe cererea internă, care presupune înlăturarea unor bariere ce se opun demersului (dimensiunea redusă a pieţei interne pentru produse program complexe; propensiuni pentru software de import; absenţa unor informaţii de piaţă, suficiente şi semnificative, care să permită realizarea de produse program complexe); o strategie orientată pe export, benefică şi pieţei interne, care necesită susţinere prin asigurarea unei infrastructuri informaţionale la nivelul celei din ţările dezvoltate, restructurarea pregătirii specialiştilor, realizarea unor cercetări de piaţă şi a unor contacte cu partenerii strategici. 

Trecerea la exportul de servicii, în diferite formule, permite cunoaşterea pieţelor şi  acumularea de know-how. Există o experienţă internaţională pozitivă, care trebuie stimulată şi generalizată, prin crearea de parcuri tehnologice în domeniul software, în marile oraşe şi centre universitare, pentru a valorifica şi stabiliza tânăra generaţie de specialişti. 
2 DIRECŢII ÎN SOCIETATEA INFORMAŢIONALĂ

             Provocările societăţii informaţionale şi implementarea societăţii bazate pe cunoaştere solicită un grad sporit de adaptabilitate a oamenilor, pentru a fi capabili să-şi însuşească noile practici (o stimulare a acestora pe latura creativă şi inovativă). Prin responsabilitate socială corporatistă se pot obţine: utilizarea raţională a resurselor naturale şi investiţii în eco-inovaţii; performanţe mai bune pentru inovaţie; o imagine mai bună pentru afaceri şi antreprenori; investiţii în dezvoltarea unor deprinderi, în educaţia permanentă. Cartea Verde a antreprenoriatului în Europa (ianuarie 2003) examinează mai multe opţiuni politice, pe trei nivele: o analiză a persoanelor ca viitori întreprinzători; o analiză a capacităţii firmelor de a se dezvolta; potenţialul societăţii, în ansamblul ei, de a aprecia activitatea antreprenorială şi de a asigura sprijin întreprinzătorilor. Acţiunile sugerate incorporează trei paliere: eliminarea barierelor din calea dezvoltării mediului de afaceri; echilibru între riscuri şi recompense în antreprenoriat; dezvoltarea unei societăţi care să aprecieze spiritul antreprenorial.
Gestionarea relaţiei cu vizitatorul reprezintă una dintre cele mai mari oportunităţi oferite de Web firmelor. Tehnologiile permit realizarea unor analize complexe de comportament al vizitatorilor site-urilor (de exemplu, corelând informaţiile despre clienţi cu date demografice). Dispozitivele Web facilitează utilizatorilor posibilitatea de a discuta, în direct, cu reprezentanţii serviciului/departamentului pentru clienţi al firmei, serviciu oferit prin tehnologie VoIP - Voice over IP. Pentru ca o industrie să supravieţuiască, ea trebuie să reţină cât mai mult timp avantajul de marketing conferit de inovaţia tehnologică; aceasta impune o reinvestire a profiturilor în programe continue de cercetare-dezvoltare (pentru conservarea avantajului competitiv).

În cazul soluţiilor şi sistemelor de întreprindere se disting (cel puţin) două accente privind facilităţile: a) în cazul organizaţiilor mari (corporaţii) este importantă flexibilitatea, pentru a se putea satisface cerinţe specifice, care decurg din complexitatea mare a proceselor, supuse unor cerinţe locale diferite (de exemplu legislative); b) în cazul întreprinderilor mici şi mijlocii este  importantă completitudinea (soluţii la cheie). 

Tehnologiile moderne favorizează flexibilitatea economică, conceptul având trei dimensiuni: flexibilitatea angajaţilor, flexibilitatea producţiei, flexibilitatea consumului. Nici un angajat nu se mai  poate aştepta la un loc de muncă „pe viaţă” şi, poate, nu  neapărat în aceeaşi profesie;  într-o societate perfecţionistă, standardele devin studiul  pe toată durata vieţii  şi calificarea în mai multe domenii. Flexibilitatea timpului este universală – angajaţii sunt numiţi prin contracte cu termene fixe, unii chiar şi prin  contracte săptămânale; din ce în ce mai mult orarul lucrătorilor tinde să nu mai fie fix. 

Noile tehnologii optimizează producţia în serie mică din punct de vedere al costurilor; produsele pot fi mai «individualizate» decât in cazul produselor de masă, permiţând consumatorilor o mai mare flexibilitate în alegere. Noua flexibilitate a consumului a determinat agenţiile de publicitate să dea mai puţină atenţie grupurilor socio-economice («clasele sociale»), care, iniţial, au fost privite ca nişte predictori rezonabili ai comportamentului şi atitudinilor, şi mai multă atenţie stilurilor de viaţă (mult mai adecvate pentru modelele de consumatori). 

             Reingineria managementului şi proceselor, în vederea trecerii la afacerile electronice, dă posibilitatea realizării unei reduceri  semnificative a costurilor totale, pe parcursul unei  perioade nu foarte mari. Reţelele informaţionale au tendinţa de a ocoli structurile ierarhice şi inflexibile ale organizaţiei. De exemplu, controlul computerizat al stocurilor - unde comenzile sunt în mod automat plasate furnizorilor, în cazul articolelor cu stocuri reduse - face inutile ierarhiile în cazul producătorilor sau magazinelor tip hipermarket, diminuând costurile legate de depozitări, de angajare magazioneri, de mărfurile nevândute. Sunt preferate aceste metode «la timpul potrivit» (just-in-time, JIT), utilizate pentru crearea – în mod constant – a unui stoc minim de la producători sau hipermarket. Totodată, metodele de producţie computerizate fac posibilă execuţia la costuri de producţie mici.
                 Principalele surse de reducere a costurilor, exemplu platformele Oracle, pot fi: reingineria proceselor de afaceri, identificându-se posibilităţile de creştere a performanţei prin integrarea şi utilizarea în comun a resurselor; automatizarea operaţiilor, inclusiv  opţiuni online pentru salariaţi (de exemplu, elaborarea raportului de cheltuieli sau comandarea de produse program) şi clienţi (ideea constă în a pune la dispoziţie alternative, pe care utilizatorul le poate alege şi utiliza direct “auto-servire”, adăugând unei activităţi repetitive o componentă creativă, de exemplu, pentru solicitarea de demonstraţii sau pentru cumpărarea de produse-program); integrarea informaţională centralizată  şi trecerea aplicaţiilor pe reţea (reingineria e-marketing-ului; reducerea numărului de site-uri Web pentru marketing ale corporaţiei); crearea serviciului centralizat de  pregătire profesională (e-Learning).
Serviciile pentru utilizatorul mobil s-au maturizat rapid şi au contribuit la evoluţia naturii şi scopului comunicaţiilor. Elementul principal al mediului “Mobile Computing” este faptul că nu mai este necesar ca utilizatorul să deţină o poziţie fixă, în cadrul reţelei (fiind posibil accesul la informaţii personale / de afaceri pentru persoane care se deplasează într-un areal divers). În general, termenii „wireless” („fără fir”) şi „mobile” nu sunt sinonimi. Wireless desemnează metoda de transmisie. Aria extinsă a sistemelor celulare facilitează apariţia reţelelor integrate. Scopul “wireless” devine independenţa geografică a prelucrării. Pe anumite segmente de piaţă, comunicaţiile wireless au înregistrat creşteri accentuate, stimulând evoluţii în domeniile conexe (tehnic, de reglementare, securitate, juridic, modele de afaceri). 

Termenul “Mobile Computing” se focalizează pe aplicaţii; descrie capacitatea de a asigura prelucrarea electronică a datelor, indiferent de locaţia utilizatorului. Opţiunile de transfer aferente „Mobile Computing” includ medii variate: infraroşu, celular, transmisii radio compandate, microunde, servicii prin satelit. Scopul „Mobile Computing” este asigurarea libertăţii de prelucrare, utilizatorii având posibilitatea de a se conecta la reţea oriunde şi oricând (figura 1).

Utilizatorii mobili pot fi atât consumatori, cât şi producători de date. De exemplu, angajatul de pe teren poate iniţia o activitate de producţie prin preluarea şi transmiterea comenzilor de la clienţi. Operaţiunea răspunde unor cerinţe importante de afaceri: reducerea ciclului de fabricaţie, respectiv flexibilitate crescută în relaţia cu consumatorul. Un candidat relevant pentru “Mobile Computing” derulează activităţi/afaceri ce implică demersuri de tipul: transmiteri/recepţii (frecvente) de mesaje în timp ce se deplasează; verificarea/actualizarea constantă a unor informaţii; accesul, în timp real, la aplicaţiile software/bazele de date ale companiei. Fiecare activitate induce cerinţe specifice în termeni de tehnologie, echipamente, aplicaţii software. 
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Figura 1. Diferenţe de abordare  între  „wireless”şi  „mobile computing” 

Mediul mobil este complex: există mai multe variante pentru construcţia unei reţele wireless, fiecare abordare angrenând aplicaţii specifice. Unele configuraţii pot fi proiectate mai mult pentru “messaging” decât pentru transferuri susţinute de fişiere. În alte cazuri, nu se doreşte ca reţeaua wireless să permită personalului încheierea anumitor tipuri de afaceri. “Mobile Computing” necesită metode noi în managementul reţelelor/ informaţiilor, bazate pe (cel puţin) două tendinţe vizibile: necesitatea creşterii mobilităţii; posibilitatea unui management al datelor independent de locaţie (figura 2). 
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Figura 2. Obiective ”Mobile Computing”
Mobilitatea şi portabilitatea creează noi aplicaţii şi pieţe, combinând utilizatorii de tehnologie cu facilităţi tip “personal computing”. Aplicaţii verticale şi de nişă “mobile computing” sunt deja prezente – monitorizarea lanţului/traseelor de distribuţie, puncte de vânzare retail. Pentru utilizatorii mobili, sunt frecvente, de asemenea, aplicaţiile orientate pe E-mail şi serviciile de informare/prelucrare date. Managerii de reţea trebuie să evalueze alternativele tehnologice (echipamente/servicii wireless) în funcţie de profilul companiei deservite. Utilizatorii trebuie să beneficieze de libertatea de a accesa persoane şi informaţii, în conformitate cu cerinţele postului (implicit, cu obiectivele companiei). În general, sistemele wireless se bazează fie pe unde radio (terestre sau prin satelit), fie pe comunicaţii optice (infraroşu).  Multitudinea de echipamente mobile, din ce în ce mai performante, a determinat o piaţă în creştere a comunicaţiilor mobile, dar şi a comerţului. 
3 CONCLUZII
În mod natural, tehnologiile implicate în afacerile electronice vor evolua, vor deveni tot mai convergente şi vor duce la utilizări tot mai eficace. Folosirea facilităţilor Internet asigură creştere economică în condiţii de protecţie sporită a mediului, determinând reducerea consumului fizic în favoarea valorificării informaţiei şi cunoaşterii, deplasarea centrului de greutate de la investiţii în mijloace fizice la investiţii în capitalul uman. Informaţia digitală poate fi transformată în noi valori economice şi sociale, fiind astfel create multiple oportunităţi pentru dezvoltarea de noi produse şi servicii. 
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	1. INTRODUCTION
In the context of globalization of market and competition, as well as of progress in information technology and communications, knowledge becomes a major and critical factor of economic growth and living standards. Globalization and new information and communication technologies lead to products and services provided at existing standards on foreign global markets- EU internal market. The creation of innovative (high-level) products and services can be ensured only by maintaining and developing research-development-innovation capabilities supported by active technology transfers to providers of goods and services. Awareness of the process calls for a strategy for development of viable sectors, including products and services required by the information society (able to cope with competition on the EU market and other foreign markets). 
              For an emerging economy like Romania, on the hardware segment, it would be difficult to envisage a major development otherwise than along with strategic investors (owning enough capital for equipment, advanced technology, marketing), yearning a significant presence on the domestic market. Niche-sectors can be chosen – on the domestic market or for exports - for products that could be upheld, by means of research-development-innovation, at competitive levels, during reasonable timeframes. Another option is related to the capacity of supplier for certain components/subsystems (sub-contractor) with appropriate level of competitiveness, also sustained through research and innovation. EU researchers are working on communication systems and services considered to represent the European future networks of broadband Internet access. The MUSE Project (Multi Service Access Everywhere) - co-financed by the European Union - aims at developing “affordable” technologies for multi-user access-type of networks. These should ensure secure connections between terminals and nodes in an environment with multiple suppliers. This way, the European citizen will benefit from broadband services anywhere (“ubiquitous delivery of broadband services to every European citizen"). Amongst MUSE list of priorities are technological solutions for facilitating fixed-mobile convergence or multimedia services like Internet television (IPTV). Another European project, Fireworks (FlexIble RElay Wireless OFDM-based networks), approaches the fourth generation of wireless broadband networks (4G; BWA - Broadband Wireless Access; systems based on the IEEE 802.16 standard). Fireworks users will benefit from mobile broadband access regardless of the nature of the equipment or the communication network.    
On the software segment, several options are possible for emerging economies (Romania), pending on the market (domestic, foreign) and the type of activity that meets the demand (services, more complex activities aiming at dedicated software): services on request for the domestic / foreign market; complex software products for the domestic / export markets. 

On the basis of these options, various strategies can be designed, with possible feasibility scenarios: a strategy focused on domestic demand, which involves the removal of unhelpful barriers (the limited size of the domestic market  for complex software products; predilection towards imported software; lack of significant and reliable market information to facilitate the development of complex software products); a strategy focused on exports, also beneficial for the domestic market, which needs to be supported by an information infrastructure comparable to the developed countries, by  restructuring the training of specialists, by providing market research data and contacts with strategic partners. 

Switching to the export of services, in different formulas, facilitates market comprehension and know-how. There is a positive international experience, which should be fostered and generalized, by creating technology (software) parks in major cities and university centers, in order to capitalize and stabilize the younger generation of specialists. 
2. DIRECTIONS IN INFORMATION SOCIETY
The challenges of the information society and the implementation of a knowledge-based society require increased adaptability of people, enabling them to acquire new practices (stimulating their creative and innovative sides).By corporate social responsibility, several goals could be achieved: a rational use of natural resources and investments in eco-innovations; better performances in innovation; a better image for business and entrepreneurs; investments in the development of certain skills, as well as in lifelong learning. The Green Paper on Entrepreneurship in Europe examines several policy options on three pillars: an analysis of individuals as future entrepreneurs; an analysis of the abilities of firms to develop themselves; the potential of the society as a whole to appreciate the entrepreneurial activity and to provide support to entrepreneurs. Actions suggested involve three levels: removal of barriers on the path of the development of business environment, balance between risks and rewards in entrepreneurship, developing a society that appreciates entrepreneurial spirit. 

Managing the relationship with the visitor is one of the biggest opportunities offered by the Web to companies. Technologies allow complex behavior analysis of site visitors (e.g. correlating information on customers with demographics). Web devices facilitate to users the opportunity to discuss directly with customer service/department representatives, assistance offered by VoIP - Voice over IP. In order an industry to survive, it must keep hold of the competitive advantage provided by technological innovation the longest possible, which requires profits reinvested in ceaseless research and development programs (to preserve the competitive advantage). 

In the case of enterprise solutions and systems (at least) two highlights can be noticed: a) flexibility is important for large organizations (corporations) in order to meet specific requirements, arising from the complexity of processes which satisfy different local needs (e.g. legislation requirements); b) comprehensiveness is important for small and medium-size enterprises (turnkey solutions). 

Modern technologies foster economic flexibility, the concept engaging three dimensions: the flexibility of the employees, flexibility in manufacturing, flexibility in consumption. No employee can expect a job "for life" and, perhaps, in the same profession; in an evolving society, life-long learning and several proficiencies are becoming “standards”. Flexibility of the time is general - employees are hired by contracts with specific timescales (some even throughout weeks); more and more the working schedule has a tendency towards variation. 

New technologies can optimize - in terms of costs - the production in small series; products can be better "individualized" (custom-made) than in the case of mass production, allowing consumers a greater flexibility in choice. The new flexibility in consumption made the advertisers to pay less attention to socio-economic groups ("social categories"), which initially were viewed as some reasonable predictors of behavior and attitudes, and to pay more attention to lifestyles (more appropriate for consumer models).

Reengineering of management and processes in order to move to electronic business allows the possibility of a significant reduction of total costs, within a timescale not very large. Information networks have a tendency to bypass hierarchical and inflexible structures of the organization. For example, computerized stock control - where orders are automatically placed to suppliers for low stock items - makes unnecessary the hierarchies with respect to producers or hypermarkets, cutting down the storage costs, the costs with warehousepersons or unsold goods. These methods "at the right time" (just-in-time, JIT) are preferred, being used to establish - constantly - a minimum stock from producers or hypermarkets. However, computerized manufacturing methods induce low production costs. 

           The main sources of cost reduction, for example Oracle platforms, could be: reengineering of business processes, identifying opportunities for improving performances by integration and joint use of resources; computerized operations, including online options for employees (for example, the report of expenses or for ordering software products) and customers (the idea is to provide alternatives that the user can choose and use directly ("self-serving"), adding a creative component to a repetitive activity, for example, to call for demonstrations or to purchase software products); centralized information integration and switching to networking applications (e-marketing reengineering; compressing the number of marketing Web sites of the company); creating a centralized training service (e-Learning).

Services for mobile users have grown rapidly and have contributed to changing the nature and purpose of communications. A main element of a "Mobile Computing" (teleprocessing system – wireless, ubiquitous, nomad) environment is the fact that the user is no longer required to adopt a stationary position in the network (access to personal/business information being granted to people moving into a various area). In general, the terms "wireless" and "mobile" are not synonymous. Wireless covers the method of transmission. The expanding area of cellular capabilities facilitates the development of integrated networks. The purpose for "wireless" becomes the geographic independence of processing. On certain market segments, wireless communications have registered significant progressions, thus stimulating developments in related fields (technical, regulatory, security, legal, business models). 

The term "Mobile Computing" is focused on applications; it describes the ability to provide electronic data processing, regardless of the location of the user. Transfer options for "Mobile Computing" include a number of environments: infrared, cellular, compressed radio transmissions, microwave, satellite services. The goal for "Mobile Computing" is to provide freedom/autonomy in processing, users being able to connect to the network anywhere and at any time (figure 1). 

Mobile users can be both consumers and providers of data. For example, the employee in the field can start a business-related activity by acquiring and forwarding orders from customers. The operation of the kind meets important business requirements:  scaling down the manufacturing cycle, as well as increased flexibility in relation to the consumer. A relevant candidate for "Mobile Computing" conducts activities/businesses involving steps like: (frequent) transmission/ reception of messages (E-mail) while travelling; (plentiful) checking / updating of information; real time access to company’s software / databases. Each activity creates specific requirements in terms of technology, equipment and software.

The mobile environment is very complex: there are several ways for the construction/development of a wireless network, each approach requiring specific applications.

Figure 1. Differences between “wireless” and “Mobile Computing”

Some configurations can be designed more for "messaging" than to support heavy-duty file transfers. In other cases, it is not intended for the wireless network to allow the conclusion of certain types of business. "Mobile Computing" requires new methods for network/information management based on (at least) two visible trends: the need to increase mobility, the possibility of a data management independently of location (figure 2).

Figure 2. Objectives “Mobile Computing”

Mobility and portability create new markets and applications, combining the users of technology with "personal computing" capabilities. Vertical-type and niche “mobile computing” applications are already present - monitoring supply chains / distribution routes, points of retail. For mobile users there are also common applications E-mail oriented and information / data processing services. Network managers must evaluate technological alternatives (equipment / wireless services) depending on the profile of the target company. Users should have the freedom to access people and information in accordance with the job requirements (by default, with the objectives of the company). In general, wireless systems are based either on radio waves (terrestrial or satellite) or on optical communications (infrared). The multitudes of mobile devices - with increasing performances - lead to a growing market of mobile communications, as well as to an enhanced commerce. 
3. Conclusions
Technologies engaged in E-business will rationally evolve, will become more and more convergent and will lead to a variety of applications. Thanks to the Internet facilities an entity can accomplish economic growth along with a higher degree of environment protection, by encouraging cutbacks in material consumptions while putting to better use information and knowledge and by shifting from investments in material assets to investments in human capital.  Digital information can be turned into new economic and social values, thus being created multiple opportunities for developing new products and services.

Bob, C., Grigorescu, D.R. 2008, Consumer Oriented E-Commerce, IVth International Scientific Conference “Current Problems Of Tourism Development In Countries Of Central-Eastern Europe”, Kielce, Polonia.

Hou J.L., Chen, B.J.G. 2004, “Mobile agent technology and application for online global logistic services”, Industrial Management + Data Systems, ABI/INFORM Global.

Ksi-opolski, B., Kotulski, Z. 2007, “Adaptable security mechanism for dynamic environments”, Computers & Security, Amsterdam, Vol. 26, Issue 3.


Applications





Ensuring Freedom for Processing 








Aplicaţii





Asigurarea libertăţii de prelucrare





Metode de transmisie





Independenţa geografică a prelucrării





Mobile Computing





Wireless





Management al datelor independent de locaţie





Necesitatea creşterii mobilităţii





Tendinţe


Mobile Computing





Data management regardless of  location








Need to increase mobility








Trends Mobile Computing





Transmission Method








Geographic Independence of Processing 








Mobile Computing





Wireless








